
MAS Gesellschaft für Marktanalyse und Strategie mbH
Marienplatz 1 | 04103 Leipzig | +49 341 25 07 0500
kontakt@maspartners.de | www.maspartners.de

Life Radio – Positionierung & Clusteranalyse
260427 
Management Summary & Kurzbericht



Management Summary

Bestandsaufnahme
Life Radio hat eine Positionierungs- und Clusteranalyse in
Oberösterreich beauftragt. Hierfür wurden insgesamt 600 Interviews
im Segment 25- bis 55-Jährige realisiert. Life Radio hat sich im
Radiotest in Oberösterreich gut entwickelt. Insbesondere aufgrund der
zunehmenden Wettbewerbssituation durch neue, ergänzende DAB+
Angebote in Österreich verschieben sich die Marktanteile in der
werberelevanten Zielgruppe der 14 - 49-Jährigen. Life Radio prüft
deshalb die strategische Ausrichtung des Programmes, um zukünftig in
der jüngeren Zielgruppe einen höheren Marktanteil zu entwickeln.

Life Radio bietet das reichweitenstärkste regionale Radioprogramm in
Oberösterreich und folgt direkt nach Hitradio Ö3 und Kronehit. Aus
der Positionierungsstudie 2026 zeigt sich insgesamt über alle
relevanten Alterssegmente ein sehr gut etabliertes Programm. Die
Kennwerte liegen auf einem niedrigeren Niveau im Vergleich zu
Hitradio Ö3. In der Zielgruppenansprache erreicht Life Radio eine
ähnliche Profilierung wie Hitradio Ö3 mit einer stärkeren
Positionierung bei den 30- bis 49-Jährigen im WHK. In der
Tagesreichweite erreicht das Programm bei den 30- bis 44-Jährigen die

höchste Reichweite.

Life Radio erreicht damit die avisierte jüngere Zielgruppe als regionaler
Radioanbieter bereits auf guten Niveau. Der Sender muss sich
insbesondere gegenüber dem nationalen Wettberb klar positionieren,
um aus der derzeitigen Alternativposition heraustreten zu können.

Dabei zeigt sich an vielen Stellen der Positionierung, dass Life Radio
entgegen der ursprünglichen Annahme sowohl im Hinblick auf die
Marke als auch Programm-eigenschaften und Images auch in den
jüngeren Alters-segmenten auf hohe Akzeptanz trifft und zum Teil aus
der Positionierung „spielt einen Mix aus besten aktuellen Hits und
vielen Oldies“ eher jung und überraschend als “altbacken“ oder
langweilig wahrgenommen wird.



Management Summary

Musikanalyse
Dabei zeigt die Musikanalyse eine zugeschriebene Pro-grammposition,
die insgesamt deutlich „älter“ anmutet als die Musikausrichtung, die in
der Rotation uns Songeinsätze seit Ende 2022 realisiert wurden. Der
Hörermarkt hat die Programmveränderung von Life Radio in 2022 mit
einer deutlichen Fokussierung auf Songs aus 2010 und jünger auf ca.
70 Prozent des Programmes nicht so wahrgenommen, die mit einer
Reduktion der 80er und 90er von knapp 30 Prozent auf unter 10
Prozent in den Stunden 6 bis 18 Uhr einherging. Die Musikmontagen,
die der Hörermarkt mit Life Radio verbindet und dem Sender zuweist,
sind vor allem 80er Pop, 2010er Pop, 90er Pop und 2000er Pop. Daran
schließen sich die Images für 90s Rock und 2000er Rock sowie Austro
Po-Rock und Recurrent Pop, wobei die letzten Montagen ein
niedrigeres Niveau in der durchschnittlichen Bewertung (Beliebtheit)
erreichen.

Damit ergibt sich insgesamt eine Diskrepanz zwischen dem Potenzial,
dass Life Radio in der Zielgruppen-ansprache (Reichweitenprofile nach
Alter), für die Markenattribute sowie die Programmbewertungen und
Images aufgebaut hat und der im Markt zugewiesenen musikalischen

Programmposition.

Aufgrund der Tatsache, dass Life Radio im vergleich zu den nationalen
Programmangebote Hitradio Ö3 und Kronehit jeweils die schwächere
Alternative ist, das Programm jedoch auch für die jüngeren
Zielgruppen durchaus eine attraktive Alternative bietet, sollte die
Musikposition als Mix AC feinjustiert und vor allem in den Markt
kommuniziert werden. Das abgrenzende Programmimages ist dabei
vor allem die Regionalität.
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